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+2 41-mallen kan kallas
promotionens atommoddl|

(edition hoh)

Nu riktas uppméarksamheten mot en mycket viktig fraga:
Vad &r ett promotionalsters réatta funktion, dess uppgift?
Vad skall det utréatta, for att stimulera en potentiell ko-
pare till 1angsta mdjliga steg mot avslut? Annorlunda ut-
tryckt: Hur bidrar det till att hdlla nere eller sanka av-
slutskostnaden?

For att finna ett svar pa den fragan, behdvs en rod trad,
en mall, som vagleder tankandet genom virrvarret av
mojligaalster och utféranden. | detta kapitel foreslas folj-
aktligen en sddan mall. Den &r |&tt att forsta, och den kan
tillampas pa alla promotional ster, de storsta likaval som
de minsta. Den kallas 4i-mallen, darfor att den omfattar
4 avgorande faktorer.

Den hér mallen ger god végledning ocksd nar manga sma
alster skall forenastill storre block, ungefar som nér ato-
mer forenastill alt storre molekyler. Eftersom mallen pa
detta satt genomsyrar hela promotionbygget, fran minsta
enhet och uppét, kan den ocksa kallas promotionens atom-
modell.

Med tanken ordet fods pa
mannens lappar. Det du €]
klart kan séga, vet du ej. Det
dunkelt sagda &r det dunkelt
tankta.

— Esaias Tegnér

Vad, till vad och varfoér?
Méangden av tdnkbara promo-
tionalster kan verka forvirran-
de, och det kan vara svart att
formulera vad ett visst alster
skall utratta och varfér. Men
4i-modellen ger stdd
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Den enkla bilden

All promotion kan sagas vila
pa en trebent pall. Tag bort
nagot av benen, och pallen
faller. Vad benen bestar av,
kommer snart att framga — lik-
som hur en trebent pall kan
ingd i en mall med fyra fakto-
rer.

Formuleringen ar viktig

4i-modellen syftar till att du skall kunna formulera ett
promotionalsters funktion i ord. Det &r viktigt att du kan
det, for annars kommer du att utforma ditt alster paA méfa
eler rentav i blindo. Tegnér sager:
—Det du g klart s&ga, vet du g.

Det dunkelt sagda &r det dunkelt ténkta.

Sa &r det ocksa. Det racker inte att saga” det kanns rétt”,
"det & fyndigt”, "javligt snyggt”, " hogt obs-varde”, " kon-
sekvent” osv. Om du inte kan formulera uppgiften béttre
an s, har du kanske gétt vilse. Promotionpengar sl0sas
bort, sdljarna far inte rétt stod, och utvecklande samtal

uppstar adrig.

En klar formulering, aandra sidan, lockar till givande dis-
kussioner och stimulerar kreativiteten. Det & sa man ska-
par effektiv promotion — vars mening allainblandade for-
stér, och det & darfor 4i-mallen skall anvandas.

Ett verktyg for saljprocessen

| det héar kapitlet serveras i forsta hand mallens princi-
per. De &, som sagt, |&tta att forstd, och de kommer dess-
utom att belysas med praktiska exempel, framst annon-
ser. Litet langre fram lamnas ocksa forslag pa mallfor-
mulér for rutinmassig tilldmpning. Vidare finns exempel
pahur 4i-mallen med fordel kan kopplastill en uppdrags-
bekraftelse eller en uppdragsbeskrivning — allainblandade
bor val vara 6verens om varfor man l&gger pengar pa pro-
motionprojektet, oavsett om det rakar vara stort eller li-
tet?

Kanske verkar alt det hér en aning abstrakt just nu, men
det skall strax konkretiseras. Forst bara ett papekande:
4i-mallen &r forstas oupplosligt forenad med idén om en
stegvis utvecklad séljprocess. Denna klara koppling till
séljprocessen skiljer 4i-mallen fran andra mallar som an-
vands da och d3, t ex den kanda AIDA (Attention, Inte-
rest, Desire, Action). Sadana mallar kan vara bra, men
de &r anda ofullstandiga som verktyg for din forsaljning.

Processen som en trappa

Ater till siljprocessen. | samband med 4i-mallen kan den
lampligen ges bilden av en trappa. Det & en bra bild,
bland annat darfor att den askadliggor och understryker
ett viktigt faktum:
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